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Előfordulhat, hogy az AI által létrehozott tartalom helytelen.]
SAJTÓKÖZLEMÉNY
Új designtermékek létrehozására írja ki harmadik inkubációs programját a Creative Hungary
A Product LAB-re a hazai designipari gyártók és tervezők jelentkezhetnek
Budapest, 2026. február 4. – Tavaly év végén több inkubációs programot indított a Creative Hungary a kreatívipar több szegmensét érintve a vállalkozások versenyképességének támogatására. A pályázatok célja, hogy az iparági együttműködések erősítésével piaci bevezetésre érett, nullszériás, illetve szériában gyártható termékek jöjjenek létre. A divat-, design- és szépségipari disztribútorokat megcélzó, 220 millió forint keretösszegű Creative LAB-et a játékipari szereplők számára kiírt, online játékfejlesztést támogató 90 millió forint keretösszegű Game LAB követte. Február 4-étől pedig indul a Product LAB, amelyre designipari gyártók és tervezők adhatják be jelentkezéseiket új hazai designtermékek, prototípusok fejlesztésére. A 90 millió forint keretösszegű kiírásra 2026. március 6-áig pályázhatnak a többek között textil-, bútor-, 
kerámia-, üveg- vagy világítástechnikai ágazatban működő gyártók. 
A Creative Hungary komplex szakmai támogatást kínáló pályázati programjait széleskörű iparági felmérést követően az iparági igényekhez, vállalkozói visszajelzésekhez igazítva hirdette meg. Így azok a kreatív ötlettől a fejlesztésen át a piaci bevezetésig biztosítják a szakmai és pénzügyi segítséget a vállalkozások számára. 
A Product LAB keretében a gyártók, tervező bevonásával olyan új, saját ötleten alapuló termék vagy termékcsaládok fejlesztési tervével jelentkezhetnek, amelyek a megvalósítási időszak végére prototípusként elkészíthetők, majd a fenntartási időszak során nullszériás termékké fejleszthetők, azaz egy későbbi piaci bevezetésre is alkalmasak. A résztvevők 5-15 millió forint közötti támogatást nyerhetnek; fontos ugyanakkor, hogy a program a pénzügyi forrás mellett a termék pozicionálását, a márkaépítést, a kommunikációt és az üzleti tervezést is magába foglaló szakmai mentorálást is biztosít a gyártók számára. A pályázat célja olyan példaértékű projektek támogatása, amelyek képesek hozzájárulni a hazai designipari vállalkozások versenypiaci erősödéséhez, valamint hosszútávon a nemzetközi piaci jelenlét és exportképesség növekedéséhez is.  
„A Creative Hungary tevékenységi köre tavaly bővült a játék és szépségiparral. Az ágazatok feltérképezését követően láthatóvá vált, hogy számos kiemelkedő fejlesztő és gyártó vesz részt olyan termékek előállításában, amelyek forgalmazása már nem itthon történik. A program keretében olyan pályázatokat szeretnénk támogatni, amelyeknél az előállítási értéklánc lehetőség szerint teljes egészében Magyarországon valósul meg, így hosszútávon itthon jelenhet meg az a gazdasági, kulturális haszon, ami egy nemzetközi, piacképes termék bevezetésével létrejön. A program ugyanakkor nem előkép nélküli, 2020-2023 között, a design LAB keretében 22 gyártó és 16 tervező 137 olyan szériaérett terméket hozott létre, amelyek számos nemzetközi platformon, így például a Milan Design Weeken, vagy a Maison & Objet-en is bemutatkoztak” – hangsúlyozta Jakab Zsófia, a Creative Hungary vezérigazgatója, a kreatívipar fejlesztéséért és ágazati koordinációjáért felelős miniszteri biztos.
A benyújtott koncepcióknak ötvözniük kell a kortárs formatervezés eszköztárát a hazai ipari és kézműves hagyományok értékeivel, továbbá fontos, hogy a mindennapokban is jól használhatóak és a széles közönség számára is elérhetőek legyenek. Ugyanakkor kiemelt szempont az is, hogy tükrözzék a korszerű fenntarthatósági szemléleteket.
A beérkezett pályázatokat egységes kritériumrendszer alapján, neves, iparági szereplőkből álló Szakmai tanácsadó testület értékeli, amely alapján a támogatás megítéléséről a Döntőbizottság határoz. A pályázat beadási határideje 2026. március 6-a, a részletek megtalálhatóak a Creative Hungary online oldalán, a chungary.com oldalon.
Creative LAB. 
Tavaly november végén indította el a Creative Hungary Creative Lab inkubációs programját, amely a hazai kreatívipari disztribútorok számára kínált komplex szakmai támogatást. A mintegy 220 millió forintos keretösszegű pályázat célja, hogy a forgalmazók és kreatív szakemberek együttműködésében, sorozatgyártásra érett, versenyképes design-, divat-, szépségipari és receptúraalapú termékek/termékcsaládok szülessenek. A résztvevőknek a prototípusok elkészítésére közel egy év áll rendelkezésükre, majd három éven belül kell piacra vinniük a végleges, lehetőség szerint hazai gyártóval előállított terméket vagy termékcsaládot. A pályázatról további információk érhetőek el a Creative Hungary online oldalán. 
Game LAB
A dedikáltan a hazai digitális játékipari vállalkozásokat célzó, 90 millió forint keretösszegű Game LAB pályázatot 2026. januárjában indította a Creative Hungary. A pályázat az egyik első, kifejezetten a hazai digitális játékipart célzó kiírása az Ügynökségnek. Célja olyan új, kereskedelmi kiadásra kész, a világ vezető gaming platformjain megjelenő online játék early access, vagy demó verziójának fejlesztési támogatása, amellyel a pályázók piacra is lépnek. A pályázat a játékfejlesztés teljes innovációs útvonalát lefedi, és a koncepcióalkotástól a béta teszteléseken át egészen a publikálásig és a piaci bevezetés előkészítéséig. A pályázattal kapcsolatos további információk megtalálhatók a Creative Hungary online oldalán.
***
Creative Hungary
A Creative Hungary 2018-ban Magyar Divat & Design Ügynökség néven alakult meg azzal a céllal, hogy előre meghatározott stratégiai pillérek mentén – szakmai koordináció, hazai termékek elérhetőségének és kereskedelmi lehetőségeinek javítása, oktatásfejlesztés, valamint gyártásfejlesztés – hatékony és strukturált támogatást nyújtson a divat és a design ágazat minden szereplője számára. A globális trendeknek megfelelően az elmúlt években az egyes kreatívipari ágak határai kitágultak, kiemelt szerepet kaptak az eltérő területek között létrejövő kollaborációk. Az ipari és technológiai változásokra reagálva a szervezet tevékenységi köre 2025-ben kitágult. Ma a Creative Hungary a teljes magyarországi kreatívipar – így a divat- és textilipar; a bútorgyártás és formatervezés; az offline és online játéktervezés, valamint a szépség- és szépségápolási ipar – legmagasabb hazai koordinációs szervezete. Kiemelt feladatai közé tartozik a szakmai partnerekkel való stratégiai együttműködés, az export növelése, továbbá mentorprogramjai megvalósításával a hazai márkák szakmai fejlődésének támogatása. Nevéhez fűződik a régió központi divateseményének számító Budapest Central European Fashion Week, a Budapest Design Week vagy a nemzetközi díjakat nyert 360 Design Budapest kiállítás megrendezése. Emellett olyan külföldi szakmai rendezvényeken biztosít megjelenési és bemutatkozási lehetőséget a magyar alkotók számára, mint a Milano Fashion Week vagy a Maison & Objet designvásár.
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