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Magyar divatmárkák a Paris Fashion Week üzleti központjában 
A Creative Hungary a TRANOÏ szakvásáron segíti 10 márka exportösztönzését 
Budapest, 2026. március 5. − A Creative Hungary a Budapest Select ernyőmárka égisze alatt tíz exportképes magyar divat- és kiegészítő márka számára biztosít megjelenési lehetőséget a Paris Fashion Week egyik kiemelt szakmai platformján, a TRANOÏ szakvásáron 2026. március 5-8. között. A kollektív megjelenés célja, hogy támogassa a magyar márkák nemzetközi piacra lépését, hosszú távú viszonteladói együttműködések alapját teremtse meg, valamint tovább erősítse Magyarország pozícióját a kortárs és prémium divatszegmens nemzetközi piacán.
A Paris Fashion Week a globális divatipar egyik legmeghatározóbb eseménysorozata, amely a nemzetközi rendelési szezon kulcsidőszaka. A divathét alatt a világ vezető forgalmazói, divatáruházai és disztribútorai Párizsba utaznak, hogy a bemutatók mellett a szakmai vásárokon keresztül ismerjék meg a divatipari márkák legújabb kollekcióit és adják le a 2026-2027-es őszi-téli szezonra rendeléseiket.
A TRANOÏ a Paris Fashion Week kurált B2B szakvására, amely a prémium és kortárs szegmens designvezérelt márkáit kapcsolja össze összesen 60 országból érkező nemzetközi kereskedelmi partnerekkel. A történelmi Palais Brongniart épületében megrendezett esemény a divathét alatt a nemzetközi szakmai vérkeringés egyik központjává válik, erős nyugat-európai, ázsiai és közel-keleti viszonteladói jelenléttel.
A Creative Hungary hosszú távú iparágfejlesztési stratégiájának középpontjában a magyar divatmárkák nemzetközi piacra lépésének támogatása áll. Az elmúlt években tíz egymást követő szezonon keresztül kaptak folyamatos megjelenési lehetőséget magyar márkák a Milan Fashion Weeken. Emellett több alkalommal bemutatkozhattak más európai és közel-keleti nagyvárosokban, miközben a Budapest Central European Fashion Week Exchange programja révén Ljubljanától Bukarestig több szomszédos ország divathetén is megjelenhettek a márkák. 
„A TRANOÏ-n való részvételről a hazai iparági szereplők bevonásával, piaci visszajelzések alapján döntöttünk. Ez nem csupán egy vásár, hanem stratégiai jelentőségű nemzetközi üzleti platform, trend- és piaci információs központ, valamint valós exportkapcsolatokat generáló szakmai közeg. Egy ilyen jelenlét nemzetközi kaput jelent a hazai kreatív iparágak számára, és kulcsfontosságú az exportlehetőségek bővítésében. A globális piaci változások fényében az üzletileg megalapozott megjelenések ma már elengedhetetlenek a presztízsértékű bemutatkozások mellett. Ezért tartottuk kiemelten fontosnak, hogy idén először részt vegyünk a TRANOÏ-n.” – hangsúlyozta Jakab Zsófia, a Creative Hungary vezérigazgatója.

A kollektív megjelenésben való részvételre nyílt pályázati felhívást írt ki az ügynökség, melyre olyan márkák jelentkezését várták, amelyek több éve sikeresen működnek a piacon, bemutatható AW26/27-es kollekcióval rendelkeznek és üzleti stratégiájukban a nemzetközi piacra lépést célozzák meg. A pályázatokat elismert szakmai szereplők bevonásával értékelte a Creative Hungary, biztosítva a kiválasztás szakmai megalapozottságát és piaci relevanciáját. 
A Budapest Select ernyőmárka egységes kommunikációval – az egyedi márkajegyek megtartása mellett – erősíti a magyar divatipari szereplők nemzetközi láthatóságát, és a márkák kollektív bemutatásával jól tükrözi a kulturális örökség, valamint a kortárs design kapcsolatát. A magyar standon tíz olyan márka mutatkozik be, amelyek erős tervezői identitással és nemzetközi növekedési potenciállal rendelkeznek.
Jakab Zsófia hozzátette: „Célunk, hogy a magyar divatmárkák számára strukturált nemzetközi jelenlétet biztosítsunk. A Budapest Central European Fashion Weekre meghívott nemzetközi buyerek tudatos kiválasztásának köszönhetően az elmúlt szezonokban olyan szakmai szereplők fordultak meg Budapesten, akikkel a párizsi jelenlét során már meglévő kapcsolatainkat tudjuk tovább mélyíteni és üzletileg is továbbépíteni.”
A ready-to-wear szegmensben az AANRO, a KAMAYKO, a KATA SZEGEDI, a NUBU, a PRINTA és a THEFOUR képviseli a hazai kortárs divat sokszínűségét. Az accessories kategóriában az EVA REMENYI és a MALNA JEWELLERY ékszermárkák, a személyre szabott szemüvegkereteket tervező METAMORPH, valamint a tradicionális kézműves tudást prémium pozicionálással ötvöző KARMA GLOVES jelenik meg.
***
Creative Hungary
A Creative Hungary 2018-ban Magyar Divat & Design Ügynökség néven alakult meg azzal a céllal, hogy előre meghatározott stratégiai pillérek mentén – szakmai koordináció, hazai termékek elérhetőségének és kereskedelmi lehetőségeinek javítása, oktatásfejlesztés, valamint gyártásfejlesztés – hatékony és strukturált támogatást nyújtson a divat és a design ágazat minden szereplője számára. A globális trendeknek megfelelően az elmúlt években az egyes kreatívipari ágak határai kitágultak, kiemelt szerepet kaptak az eltérő területek között létrejövő kollaborációk. Az ipari és technológiai változásokra reagálva a szervezet tevékenységi köre 2025-ben kitágult. Ma a Creative Hungary a teljes magyarországi kreatívipar – így a divat- és textilipar; a bútorgyártás és formatervezés; az offline és online játéktervezés, valamint a szépség- és szépségápolási ipar – legmagasabb hazai koordinációs szervezete. Kiemelt feladatai közé tartozik a szakmai partnerekkel való stratégiai együttműködés, az export növelése, továbbá mentorprogramjai megvalósításával a hazai márkák szakmai fejlődésének támogatása. Nevéhez fűződik a régió központi divateseményének számító Budapest Central European Fashion Week, a Budapest Design Week vagy a nemzetközi díjakat nyert 360 Design Budapest kiállítás megrendezése. Emellett olyan külföldi szakmai rendezvényeken biztosít megjelenési és bemutatkozási lehetőséget a magyar alkotók számára, mint a Milano Fashion Week vagy a Maison & Objet designvásár.
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